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Un mundo justo y solidario que construimos a partir de lo local

Concepto relacionado: informacion, opinion
y democracia

Existe una relacion tensa entre los medios de comunicacion, el poder y la de-
mocracia. Gran parte del funcionamiento y la vitalidad de una forma de gobier-
no que se basa en la participacion de la ciudadania —como sucede con la demo-
cracia— depende de qué tanto y qué tan bien informadas estén las personas. Si
no queremos que las decisiones sobre cémo se construye nuestro orden social
sean tomadas por circulos de poder que trabajan a puerta cerrada y con agen-
das particulares poco conocidas para el publico, es necesario estar informados
sobre lo que sucede en nuestro entorno, tanto a nivel local, nacional y mundial.

Una democracia garantista de los Derechos Humanos, que respete las liberta-
des civiles y politicas basicas de todas las personas, pero que a la vez no quiera
imponer un modo de virtuosismo sobre los ciudadanos (exigirles a todos que
se dediquen exclusivamente a los temas de la polis, por ejemplo), demanda una
opinién publica vigorosa, que aliente las discusiones y debates publicos sobre
aquellas cuestiones que definen estructuralmente las sociedades en las que
vivimos (Habermas, 1998 y 2009; Sandel, 2013).

Para que la opinién publica no se convierta en un concepto voluble, sin con-
tenido y manipulable por cualquiera, la mejor opcion es fortalecerla, hacerla
vigorosa y transparente. En todo caso, la relacion de la opinion publica con los
medios de comunicacion es fundamental, pues estos no solo pueden dirigir o
incluso determinar aquellos temas que se consideran relevantes o de interés
para el publico, sino que también pueden optar por dar mayor visibilidad a cier-
tas voces o intereses que emergen de los ciudadanos y ciudadanas.

La cuestion se complejiza mas cuando se tiene en cuenta el impacto que llegan a
tener los medios de comunicacion en las percepciones de la ciudadania. Muchas
veces, parece que tuvieran el poder de ir construyendo o moldeando la realidad

1 El presente taller toma como referencia la actividad “Subasta de informacion” del libro Educa-
cion ético civica, publicado por la Fundacion Entreculturas (2007).



conforme a lo que van presentando y como van presentandolo.Si a lo anterior se suma —literalmente— la cantidad
de dinero que fluye a su interior como negocio —por sintonia, publicidad, financiacion, concursos, entre otros—
queda claro por qué los medios de comunicacion y, de la mano con ellos, la libertad de prensa, es una cuestion
de primera importancia para cualquier sociedad.

Figura 3.6
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El asunto no es sencillo, pues cuando los medios de comunicacion son muy poderosos, tejen redes de influencia
que ahogan las voces disidentes. En muchas ocasiones, los medios tradicionales y de mayor audiencia rigen gran
parte de su presentacion de contenidos de acuerdo con el rating o con el retorno que les genere en términos
econdmicos. Esta situacion también repercute en que ciertos temas nunca alcancen la luz publica, aun cuando
puedan ser de interés general para el futuro de una comunidad. Por otra parte, las tendencias a generar oligo-
polios o monopolios de comunicacion afectan significativamente la diversidad de puntos de vista y debilitan el
pluralismo necesario para el debate democratico.

No obstante lo anterior, que los medios de comunicacion sean estrictamente regulados por el Estado tampoco
ha sido bien recibido a lo largo de la historia. La experiencia de distintos paises también demuestra que una in-
tervencion fuerte del Estado no solo no es deseable, sino peligrosa. El paso de la informacién a la propaganda y el
encubrimiento se da muy facil cuando quien esta en el poder tiene en sus manos también los medios de comu-
nicacion. Por estas razones, la relacion entre periodismo y politica no es sencilla.

Quiza por esto se escuchan voces que insisten en que una de las funciones principales de un buen medio de
comunicacién esta en hacerle contrapeso al poder. En la difusion de informacion, la sensibilizacion del publico, la
multiplicacion de distintas opiniones y la construccion de debates, se juega gran parte del sentido de unos medios
de comunicacion comprometidos con la democracia y los Derechos Humanos. Ser una piedra en el zapato, que
les recuerda a quienes toman decisiones e intervienen sobre los asuntos publicos, que hay ojos abiertos y oidos
agudos, no deja de ser una metafora sencilla pero valiosa en este sentido.
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Un mundo justo y solidario que construimos a partir de lo local

Figura 3.7

Objetivos del taller

o0 ’ . . . .

% Reconocer como las leyes del mercado influyen en los medios de comunicacion.

20 . . . . r . .

¢ Reflexionar sobre las alternativas que tiene la ciudadania para informarse de mejor manera sobre lo que
sucede en la ciudad, el pais, la regién y el mundo.

Evidencias de participacion en el proceso de aprendizaje

o0, ’ . . .’ .

%% Guia de medios de comunicacién alternativos.
°90, .

%% Avatar Ciudadano.

Duracion del taller

%% Dos (2) horas aproximadamente (segln las condiciones de ejecucion del mismo).



Sobre de Herramientas

Herramlentas
ciclo cinco

Herramientas de la 52 a la 54

Materiales de apoyo

Copia de los 3 cuadros guia - Herramientas de la 52 a la 54 (en-
cuéntrelas en el sobre de herramientas).

Tres (3) pliegos de papel kraft o periddico.

Hojas de cuaderno, hojas blancas o papel reciclado (blanco por un
lado), recortadas en cuadros de 6 cm x 6 cm (aproximadamente).
Colores o marcadores.

Cinta pegante.

Instrucciones de la actividad

Este taller requiere que la persona mediadora de los aprendizajes prepare
muy bien el ejercicio antes de trabajarlo con los y las jovenes. Sera clave
que conozca las reglas e instrucciones del juego que se propone. Ademas,
antes de la sesién debe preparar tres carteleras en los pliegos senalados en
el apartado de Materiales de apoyo de la siguiente manera:

%% La primera cartelera debe dividirse en doce (12) partes, que represen-
taran los espacios de pauta disponibles en un periddico.

% La segunda cartelera tendra dibujado un televisor, que se dividira en
doce (12) columnas de distinto ancho. Cada columna representa minu-
tos de pauta en horarios distintos, en un canal de mucha audiencia.

&3 ST . .
*¢ La tercera cartelera tendra dibujada en el centro una antena y estara
rodeada de circulos concéntricos que simbolicen ondas radiales. Se
espera que se vean doce (12) zonas de alcance de senal.

Dentro de cada zona marcada (espacios de pauta, minutos de pauta, al-
cance de senal) se deberan dibujar un nimero determinado de siluetas o
“munecos de palo” que representan el publico o la audiencia a la que llega-
ra un mensaje hipotético. El nimero de munecos se indica en la tabla con
nombre genérico “Cuadro guia” que se muestra mas adelante.

AVINVAYANID V1 Vdvd NOIDVYONA3
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A continuacion se presenta una representacion grafica de cédmo deberia verse cada cartelera.

Figura 3.8
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Guia periédico
& Un (1) recuadro principal con doce (12) munecos (No. I).
% Dos (2) recuadros cada uno con ocho (8) munecos (No.2 y No.3).

# Dos (2) recuadros cada uno con siete (7) muiecos (No.4 y No.5).

% Un (1) recuadro de cinco (5) muiiecos (No. 6).

Un mundo justo y solidario que construimos a partir de lo local 5 EDUCACION PARA LA

& Un (1) recuadro de tres (3) munecos (No. 10).
@ Tres (3) recuadros de dos (2) munecos (No.7,No.8 y No.9).
% Dos (2) recuadros de un (1) muneco (No. I'l y No. 12).



Figuira 3.9
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Guia Television

% Dos (2) franjas centrales cada una con doce (12) munecos ( No.6 y No. 7).

& Cuatro (4) franjas cada una con cinco (5) munecos (No.4, No.5, No.8 y No. 9).
% Dos (2) franjas cada una con cuatro (4) muinecos (No. 3 y No. [0).

# Dos (2) franjas cada una con tres (3) munecos (No.2 y No.l ).

# Dos (2) franjas cada una con dos (2) muiecos (No.| y No.12).



Figura 3.10

Cartelera radio
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% Una

o
g Guia Radio
g % Una (1) frecuencia de gran alcance con doce (12) munecos (No. 12).
g # Una (1) frecuencia con once (1 1) muinecos (No. I ).
s # Una (1) frecuencia con diez (10) munecos (No. 10).
2 # Una (1) frecuencia con nueve (9) munecos (No.9).
3 % Una (1) frecuencia con ocho (8) munecos (No. 8).
:>\ # Una (1) frecuencia con siete (7) munecos (No. 7).
g # Una (1) frecuencia con seis (6) mufecos (No. 6).
3 # Una (1) frecuencia con cinco (5) munecos (No.5).
g # Una (1) frecuencia con cuatro (4) mufnecos (No. 4).
5 # Una (1) frecuencia con tres (3) munecos (No.3).

# Una (1) frecuencia con dos (2) munecos (No.2).

(1

frecuencia con un (1) muineco (No.l).



Momento inicial (percepcién - sensibilizacién): Nos dividimos en grupos de cinco (5) per-
sonas y leemos en conjunto los recuadros que se presentan a continuaciéon. Una vez hecha la
lectura, debatimos y respondemos las preguntas propuestas.

V1 Vdvd NOIDVYONA3

Tension en la Copa Confederaciones

La fiesta de la Copa Confederaciones, el mds importante evento futbolistico internacional previo a la
organizacion del Mundial, se ha visto opacada por una serie de manifestaciones publicas realizadas
por un grupo de personas inconformes con la situacion econémica que atraviesa el pais anfitrién
del evento. Las concentraciones de personas que quieren expresar su inconformidad han venido en
aumento y en los ultimos dias se han registrado enfrentamientos con las autoridades.

Esta situacion ha llamado la atencién de las mds importantes figuras del mundo futbolistico, asf

como de los patrocinadores del evento, que ven con preocupacién que hechos similares se puedan 263
presentar en el Mundial que se realizara en los préximos meses. Argumentan que el aumento de la &
percepcion de inseguridad podria desanimar a potenciales turistas a visitar el pais y también podria s
generar sobrecostos en otro tipo de actividades necesarias para garantizar el correcto desarrollo del 2
evento.Varios millones de délares se verian comprometidos si la tension social no disminuye y si no se ;i
toman correctivos para que las ciudades, principalmente aquellas en las que hay estadios donde se §
jugaran los partidos, vuelvan a la calma. 3
(0]

La ciudadania se hace sentir y la democracia late

Son mds de tres anos consecutivos en los que se vienen reportando mejoras econémicas en el pais. El
Producto Interno Bruto (PIB) ha crecido a niveles superiores al 6 % anual y la estabilidad macroeconé-
mica ha atraido inversiones locales y extranjeras a niveles no vistos en décadas. A pesar de lo anterior,

la desigualdad en el pais aumenta. El coeficiente de Gini no registra ningun progreso considerable en

los mismos afios. De modo similar, la calidad de la educacién sigue siendo una asignatura pendiente,
pues la formacién de los nifios, las nifias y la juventud es profundamente desigual. El sistema de salud
publico se encuentra cerca del descalabro, pues no da abasto para atender a la ciudadania. -
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Entre otras, estas son algunas de las razones que han esgrimido los grupos de manifestantes que
se han concentrado a lo largo y ancho del pais para reivindicar sus derechos y demandar acciones
correctivas por parte del gobierno. En ciudades y zonas rurales, se han organizado mesas de trabajo
para construir propuestas que serdn entregadas a las autoridades, con el dnimo de impulsar un
debate publico amplio.

Este hecho ha coincidido con el desarrollo de la Copa Confederaciones en el pais, evento que ha
demandado una inversién significativa de dinero. Los recursos han sido empleados principalmente en »
la mejora de infraestructuras y han sido ejecutados en tiempo récord. Este hecho ha despertado la
indignacién de la poblacién, que no observa la misma diligencia cuando de invertir se trata en otros
sectores de importancia.

'I

Las dos noticias que acabamos de leer pretenden narrar un mismo suceso, pero cada una le da un matiz o enfo-
que distinto. De alguna manera, nos muestran que al interpretar la realidad, el punto de vista del sujeto siempre
tiene un peso significativo. Los intereses y deseos de las personas influyen en qué cosas se registran y a cuales
se les da mayor importancia. Incluso, en algunas ocasiones, distintas interpretaciones pueden ser ciertas, pero no
necesariamente alcanzan a abarcar la totalidad de los hechos.

Asi sucede a nivel personal y también en muchos casos con los medios de comunicacion. Dependiendo del publi-
co al que va dirigido, la linea editorial, los financiadores y quienes pagan por publicidad, entre otros, a una noticia
se le podra hacer una aproximacién diversa en distintos medios de comunicacion.

Compartamos y debatamos las respuestas de las siguientes preguntas:

{Como nos sentimos cuando alguien solo nos cuenta una parte de la verdad de algo que ha sucedido?

{Alguna vez hemos notado que otras personas interpretan o narran hechos de una forma muy distinta a la

que nosotros lo hacemos? ;Cémo nos hemos sentido cuando hay diferencias?

s ;Cudl seria la mejor manera para poner de acuerdo a unas personas que tienen opiniones muy distintas sobre
los mismos sucesos!?

#¢ ;Es posible dejar a un lado toda subjetividad al momento de analizar un hecho social, politico o cultural?




Pensarse y pensarnos: La dinamica de este taller nos invitara a simular un juego de subastas
. y posicionamiento de mensajes de distintas organizaciones.
El grupo se dividira en once (I 1) subgrupos, a los que se les asignara una organizacion (papel)
al azar. El objetivo del juego es posicionar la organizacion, sus ideas e intereses en distintos
medios de comunicacion. Para ello, cada organizacion debera comprar espacios donde hacer
publico su mensaje. Dependiendo del espacio que compre la organizacion, podra llegar a un mayor nimero de
ciudadanos y ciudadanas (audiencia). El juego se desarrolla con tres medios tradicionales de comunicacion: prensa,
television y radio.

Al final, gana la organizacién que consiga transmitir su mensaje al mayor nimero de audiencia.

La mediadora o el mediador de los aprendizajes hara las veces de voceador y liderara la subasta de cada espacio
o paquete de acciones de los medios que esté disponible para venta.

Las reglas del juego:

%% Se juega con logica de rondas. Una ronda consiste en completar las sesiones de subasta de todos los espacios
que ofrecen los tres medios de comunicacion.

@ El juego tiene una duracion propuesta de tres (3) rondas.

> . . . .’ o o7 . . .7

%% La subasta de los espacios de un medio de comunicacidn (prensa, television o radio) se denomina sesién. Por
tanto, una ronda esta compuesta de tres (3) sesiones. El juego completo, seglin la duracion propuesta, alcanza
a tener nueve (9) sesiones.

%8¢ En una sesion, el subastador ofrece todos los espacios disponibles en un medio, antes de pasar al siguiente.

(Y . . . . . . I4 . .
*¢ Si nadie puja por el espacio propuesto a subasta, este queda disponible para la proxima ronda. Nunca es obli-
gatorio que el espacio quede en manos de alguna organizacion.

% Al finalizar una sesion, es decir, cuando se ha hecho una subasta de cada uno los espacios en un medio (por
ejemplo, cuando terminan las subastas de los espacios del periédico), se pagan dividendos a los inversionistas.
Esta regla aplica siempre, sin importar en qué ronda va el juego o si ain hay espacios de pauta disponibles en
el medio.

% Los dividendos corresponden al doble del precio que pagé la organizacion por el espacio que compré (por
ejemplo, si pago 5 pesos por un espacio, al momento de recibir dividendos le seran entregados 10 pesos).
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%% Cada organizacion puede comprar tantos espacios de pauta como quiera.
% La condicion para comprar los espacios es tener suficiente dinero para pagar respaldando el monto ofrecido.

% Cada espacio tiene un nimero variable de “mufiecos de palo” que corresponden a la audiencia que recibira
el mensaje. Cada muneco equivale a mil (1.000) ciudadanos o ciudadanas de audiencia.

%% Al cierre de una ronda (es decir, cuando se han hecho las tres sesiones correspondientes), se ponen a la venta
las acciones de los medios. Cada medio de comunicacion tiene tres (3) paquetes de acciones, correspondien-
tes cada uno al 33 % de la empresa. En total, en el juego hay disponibles nueve (9) paquetes de acciones (tres
(3) de la prensa, tres (3) de la television y tres (3) de la radio).

% Para comprar acciones, el precio minimo es 4 pesos. La légica de compra es igual a la de los espacios, es decir,
mediante subasta. Las acciones no generan dividendos (pues no equivalen a pauta), pero dan una bonificacién
de diez mil (10.000) ciudadanos y ciudadanas de audiencia (pues los duenos de los medios pueden influir o
decidir qué periodistas contratar, qué contenidos transmitir, la linea editorial, entre otros).

Dentro de la organizacion, los y las integrantes deben ponerse de acuerdo sobre las decisiones a tomar (por
ejemplo, por cual espacio pujar o hasta cuanta plata invertir) en conjunto.

> . . ) . . s . 4 .
%% Las alianzas entre organismos son licitas. Esto les permitira tener una bolsa de dinero comun. Si se genera
una alianza, las partes deben ponerse de acuerdo, en conjunto, sobre las decisiones a tomar.

%¢ Los dividendos y el nimero de audiencia se reparten por partes iguales al formar una alianza. En caso de ser
un numero impar, la organizacion que mas dinero tiene antes de la alianza, se queda con la diferencia a favor.
Si las organizaciones tienen igual numero de dinero se desempata con una moneda al aire.

Si alguna organizacion se queda sin pautar en alguno de los tres (3) medios al finalizar una ronda, se disuelve.
Los miembros de la organizacion son absorbidos por las otras, quienes les permitiran participar con voz pero
no con voto en sus decisiones.

% Gana la organizacion que al finalizar las tres (3) rondas haya alcanzado el mayor nimero de ciudadanos y
ciudadanas con sus mensajes.

Las instrucciones:

I. El mediador o la mediadora de los aprendizajes dispone las carteleras de los tres medios de comunicacién
en un lugar visible para todas y todos los participantes.
2. Se reparten las organizaciones al azar entre los once (I |) subgrupos que se muestran en el cuadro 3.2.



Cuadro 3.2

Nombre de la organizacién Dinero de arranque (en pesos)
|. Petropacificos Compania petrolera multinacional 10
2. Carbbond Compania carbonera multinacional 8
3. Polaria Distribuidora de cervezas y licores 7
4.T.V. o bien Empresa productora de series y novelas 6
5. Realisimos Club deportivo de futbol 5
6. Corpocampo Cooperativa de agricultores 3
7.RedResiste ONG por los Derechos Humanos 2
8. Uniprofes Sindicato de maestros y maestras 2
9.El Toque Colectivo de bandas de mdsica urbana 2
10. Rebiciclaje Organizacion de recicladores de la ciudad |
I 1.Angbala Circulo de poesia y literatura |

Cada organizacion disena un logo o simbolo sencillo que la caracterice. Deben dibujarlo en al menos 20
cuadros de papel (hojas en blanco o en hojas de reciclaje) de tamaino 6 cm x 6cm, aproximadamente.

La persona mediadora de los aprendizajes inicia las subastas, empezando por el periédico. Los espacios pueden
ser subastados en orden secuencial (empezando por el No. | e ir ascendiendo) o en el que prefiera el subas-
tador.

Las organizaciones pujan y la subasta del espacio se cierra cuando, al son de “x pesos a la una, x pesos a las
dos y x pesos a las tres” nadie supera la Ultima oferta. (Si nadie puja por un espacio, el subastador puede
volver a ofrecerlo una vez mas inmediatamente después de haberlo puesto en oferta. Si finalmente nadie se
presenta a la subasta, el espacio queda libre para la préxima ronda).

El subastador va registrando en un cuadro qué espacios y a qué precios han sido comprados por las orga-
nizaciones. Debe estar atento para que ninguna organizacion sobrepase su capacidad de oferta (la plata que
tiene disponible).

Cuando los doce (12) espacios del periodico han sido ofertados, se realiza un primer balance (pago de di-
videndos). Las organizaciones que han comprado un espacio reciben el doble de dinero que invirtieron a
modo de dividendos. El subastador actualiza la informacion sobre el dinero disponible de cada organizacion.
Las organizaciones pegan la hoja con su logo, sobre la cartelera, en aquellos espacios que pudieron comprar.
Se inicia y cierra la subasta de los espacios de televisién, con la misma légica y secuencia del medio de comu-
nicacién anterior (pasos 4 al 7).
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9. Seinicia y cierra la subasta de los espacios de radio, con la misma légica y secuencia del medio de comunica-
cion anterior (pasos 4 al 7).

10. Cuando finaliza la subasta de los espacios de radio, se cierra la primera ronda de juego. En este punto, si alguna
organizaciéon no logré pautar en ningin medio, desaparece y es absorbida por otra, conforme a las reglas.

I'I. En este momento, se abren las ofertas para comprar paquetes de acciones de los medios de comunicacion.
Recordar que cada medio tiene hasta tres (3) paquetes de acciones y que el precio minimo de compra son
4 pesos. Si no hay ofertantes, las acciones se guardan para el cierre de la siguiente ronda y continta el juego.

[2. Cuando finaliza la subasta de los paquetes de acciones, se inicia la segunda ronda de subasta en los medios.

I3. Se repite la dinamica de subasta de la primera ronda para los tres (3) medios de comunicacion, pero el su-
bastador oferta exclusivamente aquellos espacios que alin no han sido comprados por ninguna organizacion.

[4. Al finalizar la segunda ronda, si alguna organizacion no logré comprar espacios, desaparece y es absorbida por
otra (sin importar si en la primera ronda habia comprado espacios).

I5. Se abre una nueva ronda de subasta de paquetes de acciones (los que quedan disponibles de la primera ronda).

|6. Se realiza una dltima ronda, pasando por los espacios disponibles en los tres medios de comunicacion.

| 7. Se realiza la Ultima ronda de subasta de paquetes de acciones.

I8. Se hace el balance final para determinar con cuanto dinero quedd cada organizacion y a cuantos ciudadanos
y ciudadanas alcanzo a transmitir su mensaje.

’ Dialogo de saberes: Realizamos una plenaria, para compartir nuestras impresiones sobre
~ la dinamica del juego. Invitamos a todos y todas para que compartan qué vieron y como se
sintieron. Ademas, dialogamos sobre las respuestas a las siguientes preguntas:

{Era este un juego equitativo para todas las organizaciones? ;Por qué?

{Qué acciones o decisiones determinaban la continuidad de una organizacion en el juego? ;Eran solo estra-

tégicas? ;Mediaba el factor suerte?

%% ;Se presentaron alianzas en nuestro juego? ;Serian estas alianzas entre organizaciones factibles en la vida real
de acuerdo con el perfil o tipo de cada una!?

% En la vida real, ;qué factores determinan que una persona o una organizaciéon acceda a un medio de comuni-

cacion?

iCuales pueden ser las consecuencias de no tener acceso a los medios de comunicacion?

{Quiénes se pueden beneficiar en una sociedad con unos medios de comunicacion sin independencia?

i{Qué puede hacer la ciudadania para informarse mejor?
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Ademas de dialogar sobre las anteriores preguntas, el mediador o la mediadora de los aprendizajes dinamiza una
reflexion sobre la experiencia del juego que se acaba de vivir. Entre otros que considere, se debe destacar:

La evolucion del juego, quiénes iban haciéndose mas fuertes y quiénes se debilitaban.

Como fuimos reaccionando y cuales fueron nuestros sentimientos a lo largo del juego.

Cual era la actitud de las organizaciones dominantes y cual fue la actitud de las organizaciones menos “pode-
”

rosas”.

Transformando realidades: Volvemos a conformar los subgrupos de trabajo. Cada uno de-
bera elaborar una guia sobre medios de comunicacién alternativos que existen actualmente
en Colombia (se puede ampliar a América Latina y el mundo). Para identificar los medios
que puedan hacer parte de la guia podemos consultar a los y las docentes de la institucion,
indagar y consultar por internet o remitirnos al trabajo que realizamos como parte del taller
6 del presente médulo. En la guia tendremos que mencionar al menos 4 medios de comu-
nicacién alternativos con su nombre, describir de forma breve qué tipo de noticias publican
(reportajes, ensayos, columnas de opinion, programas de analisis, entre otros), qué temas suelen cubrir (politica
nacional, politica internacional, economia, cultura, farandula, deportes) y como cualquiera de los demas compane-
ros y companeras puede acceder a ellos. De cierta forma, la guia se podra parecer a un catalogo.

4 )
Si disponemos de tiempo y alguno de los grupos ha generado interés en el ejercicio, podemos incluir en la guia
una resefa especial de uno de los medios, en la que se destaque qué elementos lo hacen alternativo y por qué
vale la pena que cualquier persona lo consulte. Esta resena podra ser objeto de una puesta en comun en plena-

ria en un préximo espacio de encuentro.

Algunas preguntas que pueden ayudarnos en el ejercicio de resefia son:

i3 /Quiénes son los duefios del medio de comunicacion? jPoseen o son accionistas de algtin otro medio? ;Son
parte de algin grupo internacional de medios?

/Quiénes pautan regularmente en este medio?

¢/ Tiene alguna filiacién partidista?

/Qué tan similar o diferente es el contenido del medio si se compara con el que se encuentra en los medios
masivos o tradicionales?

(/Es independiente del gobierno (local, distrital, nacional) de turno?

¢Hay algin tipo de tema que no sea cubierto por el medio? ;Por qué?




Por ultimo, buscamos la forma en que las guias estén a disposicion de las demas personas de la institucion edu-
cativa. Algunas ideas para explorar pueden ser la promocién y difusién a través de los canales institucionales (pe-
riodico, radio, boletin, entre otros), en otros espacios comunitarios (organizaciones del barrio, juntas, colectivos
juveniles) o a través de espacios virtuales y digitales si los tenemos a disposicion.

Reconstruyendo saberes: Finalizado el ejer- iCompartamos con
cicio, leemos la siguiente afirmacién y com- otras y otros!
partimos libremente nuestras impresiones de
cierre.
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La prensa libre puede, por supuesto, ser buena o mala; pero, con toda seguridad, sin
libertad, la prensa siempre serd mala.

Albert Camus 271
Y
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=
Por dltimo, reflexionamos sobre lo que vivimos en el taller y acudimos al Avatar Ciudada- &
o X
no para responder las siguientes preguntas. &
8
J4 ’ . . . . . [~
iQué fue lo mas significativo de la experiencia del taller? 2
. .. e . . o]
Si repasamos lo vivido en el taller, jencontramos alguna razoén para informarnos mejor a
)

sobre lo que pasa en nuestro contexto, en nuestro pais y en el mundo?

{Una experiencia de este tipo nos invita a cuestionar alguno de los habitos que tene-

mos para informarnos sobre hechos de interés ciudadano?

s¢¢ ;Como podriamos apoyar o defender la libertad de prensa en nuestra ciudad y en
nuestro pais?

En el grupo de Facebook de Pintadas Ciudadanas subimos las gufas de medios alternativos
que mas nos gusten y buscamos las de otros grupos de jovenes que nos llamen la atencion.
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La Educacion para la Ciudadania y la Convivencia representa para la Secretaria de Educacion del
Distrito una apuesta central de la calidad de la educacién en la ciudad, por ello, y con la intencidn
de garantizar su integracion curricular a través de todos los ciclos educativos incluido el de primera
infancia, y facilitar nuevas practicas y aprendizajes de ciudadania y convivencia en el sector educa-
tivo distrital, la Secretaria de Educacion de Bogota en alianza con Fe y Alegria de Colombia ponen
en escena una coleccion de médulos cuyo eje de accion es el fortalecimiento y desarrollo de las
capacidades ciudadanas esenciales como un conjunto de conocimientos, actitudes, habilidades, moti-
vaciones y practicas que desarrollan el potencial para conocerme, conocer mi contexto, imaginarme
su transformacion y actuar con otros para transformarlo.

Con estos modulos, se traza una ruta de aprendizajes que nos invitan a la construcciéon de una
ciudadania justa y con equidad y ayudan a ganar consciencia en la accion constructora de nuestra
individualidad y de nuestro ser social, a convertirnos progresivamente en ciudadanos y ciudadanas
que emprenden y transforman sus propias maneras de ser, inciden directamente en el medio en que
se desenvuelven, y se proyectan a la transformacion de los circuitos mas amplios de su sociedad y del
mundo, que también influyen en sus condiciones de vida.
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(Décimo, Undécimo y Duodécimo):
Jovenes por el empoderamiento y la transformacion

Direccion: Av. Eldorado No. 66 — 63 Teléfono: 3241000 Pagina web: http://www.sedbogota.edu.co/
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Herramienta 52
—— = 4

- Un (I) recuadro principal con doce (12) munecos (No. I).

- Dos (2) recuadros cada uno con ocho (8) munecos (No.2 y No.3).
- Dos (2) recuadros cada uno con siete (7) muinecos (No.4y No.5).
- Un (I) recuadro de cinco (5) munecos (No. 6).

- Un (I) recuadro de tres (3) munecos (No. 10).

- Tres (3) recuadros de dos (2) munecos (No.7, No.8 y No.9).

- Dos (2) recuadros de un (1) muineco (No. Il y No. 12).
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Herramienta 53 %

Sartelera Television

- Dos (2) franjas centrales cada una con doce (12) munecos (No.6 y No.7)

- Cuatro (4) franjas cada una con cinco (5) munecos (No.4, No.5, No. 8 y
No.9).

- Dos (2) franjas cada una con cuatro (4) munecos (No. 3 y No. 10).

- Dos (2) franjas cada una con tres (3) munecos (No.2y No.ll).

- Dos (2) franjas cada una con dos (2) munecos (No.l y No.12).
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Herramienta 54 %
Y
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Una (1) frecuencia de gran alcance con doce (12) munecos (No. 12).
Una (1) frecuencia con once (I 1) munecos (No. I I).
Una (1) frecuencia con diez (10) muiecos (No. 10).
Una (1) frecuencia con nueve (9) munecos (No.9).
Una (1) frecuencia con ocho (8) munecos (No. 8).
Una (1) frecuencia con siete (7) munecos (No. 7).
Una (1) frecuencia con seis (6) mufiecos (No. 6).
Una (1) frecuencia con cinco (5) munecos (No. 5).
Una (1) frecuencia con cuatro (4) munecos (No. 4).
Una (1) frecuencia con tres (3) mufiecos (No.3).
Una (I) frecuencia con dos (2) muinecos (No.2).
Una (l) frecuencia con un (l) muneco (No.l).




